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G E S C H I C H T E

SCANNE MICH

MEHR ERFAHREN

Der Wendepunkt im Wachstum 
des Unternehmens wurde durch die 
Einführung von Farbe im Fußball markiert. 
Fructuoso López brachte in den neunziger 
Jahren die ersten farbigen Fußballschuhe auf 
den Markt. Er brachte Farbe ins Spiel, um das 
Spielfeld für immer zu revolutionieren..

“1965 GRÜNDETE ICH JOMA MIT 
DEM ENGAGEMENT, DER FIRMA MEINE 
GANZE ANSTRENGUNG, ZEIT UND LIEBE 
ZU WIDMEN. 60 JAHRE SPÄTER TUN 
WIR GENAU DAS”

D. FRUCTUOSO LÓPEZ

Joma wurde 1965 von einem Jungunternehmer 
aus Portillo de Toledo gegründet. 1969 wurde 
in Fuensalida die erste Produktionslinie mit 20 
Mitarbeitern eingerichtet.

Joma steht vor der Herausforderung der 
Globalisierung und nimmt zum ersten Mal an der 
ISPO in München teil, der wichtigsten europäischen 
Sportmesse.

Joma stattet bei den Olympischen Spielen 2016 in Rio 10% 
der Athleten, 18 Verbände, das COE und 8 Komitees  aus. 
Mit 10 Tochtergesellschaften (Spanien, Italien,  USA, 
Großbritannien, Deutschland, Mexiko, Norwegen, Dänemark, 
China und Russland) und einem jährlichen Wachstum von 
20 % erreicht das Unternehmen in dem Jahr die Marke von 
4 Millionen Schuh- und Textilartikeln.

Bei den Olympischen Spielen 2020 in Tokio 
stattet Joma mehr als 1.500 Athleten aus 
12 Ländern aus, darunter Spanien, Portugal, 
Marokko, Jordanien, Kasachstan, Honduras, 
Malta und Mauritius.

Die größte Filialerweiterung in der Firmengeschichte. 
Das Brand-Store-Konzept sorgt für eine starke 
nationale und internationale Präsenz mit neuem 
Innendesign und optimierten Räumlichkeiten.

Die Marke expandiert in über 140 Länder dank 
eines besseren Markenimages und höherer 
Investitionen in Forschung und Entwicklung. Bei 
den Olympischen Spielen 2024 in Paris stellt 
sie mit 15 % der ausgestatteten Athleten einen 
Rekord auf und wird damit zur spanischen 
Marke mit der größten globalen Präsenz.

Joma führt neue Robotermaschinen im internationalen 
Logistiklager ein, um die Abläufe von der 
Produktlagerung bis zur Versandvorbereitung für den 
weltweiten Versand zu optimieren. Das Unternehmen 
liefert somit 87 % der Bestellungen vorzeitig aus und 
reduziert die Fehlerquote auf 1%.

Joma forscht und entwickelt, damit alle Technologien 
firmeneigen sind, und arbeitet ständig an 
Innovationen für mehr Leistung und Haltbarkeit. 
Qualität ist das A und O und die Grundlage jedes 
Produkts. 

Joma startet 1996 die berühmte 
Kampagne „COLOR IN FOOTBALL” und 
revolutioniert den globalen Markt für 
Fußballschuhe. Alfonso trägt weiße, Morientes 
überrascht mit roten Schuhen.

Jomas Produkte werden in mehr als 140 
Ländern vertrieben. Damit ist das Unternehmen 
die führende spanische Sportmarke und gehört 
zu den Top 10 weltweit. Außerdem erö�net es 
eigene Geschäfte und Verkaufsflächen.



Ü B E R B L I C K
9 0 . 0 0 0  M 2
Der Hauptsitz des 

Unternehmens befindet sich in 
Portillo de Toledo, Spanien.

1 5 0
MARKENREGISTRIERUNGEN

Die Marke ist in 150 Ländern 
registriert.

3 3 5 . 0 0 0
B E S T E L L U N G E N

Werden jährlich in der Zentrale
bearbeitet

4 , 5 
M I L L I O N E N

Broschüren und Kataloge
weltweit.

7 0 %
E X P O R T A N T E I L
70% der Verkäufe von JOMA
entfallen auf internationale 

Märkte.

3 0 0 0  J O B S
Wir beschäftigen weltweit
mehr als 3.000 Mitarbeiter.  

5 0 %  F R A U E N
Engagement für 

Gleichberechtigung und 
kulturelle Vielfalt.

1 8 %
Anteil der Mitarbeiter im 
Bereich Marketing und 

Sponsoring.

+ 3 5 %
Umsatzwachstum im  

Jahr 2024.  

4 0 0
M I L L I O N E N

Erreichte Zuschauer weltweit.

B 2 B
D I G I T A L

Unsere exklusive, digitale 
Plattform für Kunden wurde in 

12 Sprachen übersetzt.

1 8 
G Ü T E S I E G E L

Sie bestätigen die Philosophie 
von Joma.

1 8
ZERTIFIZIERUNGEN

Für Joma sind externe 
Zertifizierungen für Produkte und 

Prozesse von entscheidender 
Bedeutung.

5 0 0 0
P A K E T E

Werden täglich von den 
robotergesteuerten Anlagen der 

Zentrale aus versandt.

1 , 5
M I L L I O N E N

Follower auf verschiedenen  
Social-Media-Plattformen.

8 5 %
Ein Teil unserer Produktion

besteht aus laufenden Artikeln
für Gruppen/ Organisationen.

+ 8 . 0 0 0
individuelle Textil- und

Schuhdesigns pro
Jahr für unsere Kunden und

Partner.

+ 4  M I L L I O N E N
Mehr als vier Millionen 

Artikel, darunter Bekleidung 
und Schuhe, in unseren 

Warenlagern.

1 0
TOCHTERGESELLSCHAFTEN

USA, Italien, Mexiko, 
Deutschland, Norwegen, 

Dänemark, Russland, UK, China, 
und Brasilien.

+ 1 
M I L L I O N

Quadratmeter recycelte Sto�e. 
Joma positioniert sich als 

nachhaltige Marke.

2 3 . 2 5 0
SPONSORENVERTRÄGE
Profis verbessern und empfehlen 
die Qualität der Marke weltweit.

1 4 0  L Ä N D E R
Die Marke wird in 140 Ländern 
auf fünf Kontinenten verkauft.



I N T E R N A T I O N A L I S I E R U N G

1 4 0  L Ä N D E R
Die Marke wird in 140 Ländern 
auf fünf Kontinenten verkauft.

+ 1 . 5 0 0
Firmeneigene Geschäfte 

weltweit.

3 5 0
Firmeneigene Showrooms

weltweit.

1 , 5
M I L L I O N E N

Follower auf verschiedenen 
Social-Media-Plattformen.

+ 5 0 0 . 0 0 0
Stunden pro Jahr für den 

Vertriebsservice.

1 5 0
Markenregistrierungen, 
die den Betrieb in 150 

Ländern erlauben.

5 0
Teilnahme an 50 

führenden internationalen 
Messen.

+ 1 0 0 . 0 0 0
Einzelhändler.

Seit seinen Anfängen hat Joma die weltweite Expansion im Blick. Mit eingetragenen
Marken in zahlreichen Ländern und einer klaren Vision für globales Wachstum verkauft 
das Unternehmen heute in über 140 Ländern, baut seine Präsenz kontinuierlich
aus und verbessert seine Positionierung in allen Märkten.



G E S C H Ä F T S M O D E L L

+ € 4 5 , 0 0 0 
T Ä G L I C H  F Ü R  F & E

15 3D-Drucker
4 technische Anwendungen

8 Design-Anwendungen.

+ 8 0 0 0
Maßgefertigte Textil- und
Schuhdesigns pro Jahr.

Und mehr als 600
durchgeführte Produkttests.

4 , 5  M I L L I O N E N
Kataloge und Broschüren 

weltweit.

+ 1  M I L L I O N
Quadratmeter recycelter Sto�.

Das Geschäftsmodell von Joma Sport basiert auf einem starken Engagement für Design, 
technologische Innovation und dem unermüdlichen Bestreben, Kunden die beste Qualität 
zu bieten.

Technologie ist ein Grundtpfeiler unserer Strategie. Joma Sport investiert täglich über 
45.000€ zur Verbesserung seiner Produkte und Implementierung neuer Systeme und 
Innovationen.



L O G I S T I K

+ 3 0  M I L L I O N E N 
A R T I K E L

Allein im Jahr 2024 wurden 
in unserem Lager mehr als 30 

Millionen Produkte bewegt.

6  R O B O T E R
Eine groß angelegte 

robotergestützte 
Lagerinfrastruktur. Im Jahr 2024 

lieferte das Logistikzentrum 
täglich 5.000 Pakete aus.

1 . 7 0 0
BESTELLUNGEN/TAG
2024 wurden durchschnittlich
1.700 Bestellungen pro Tag in

unserem automatisierten Lager
bearbeitet, also insgesamt

443.000 Bestellungen im Jahr.

3 5 % 
UMSATZWACHSTUM
Der Umsatz stieg im Jahr 2024 
im Vergleich zum Vorjahr um 

35 %.

Wir betreiben unser eigenes Logistikzentrum mit mehr als 90.000 m² Lagerfläche, 
ausgestattet mit modernster Robotertechnik, die pro Stunde 30.000 Einheiten verarbeiten 
und einen Bestand von über vier Millionen Produkten verwalten kann. 

Allein im Jahr 2024 haben wir mehr als 30 Millionen Einheiten verkauft und uns damit 
unter den Top 10 der weltweit führenden Sportmarken und als Nummer eins in Spanien 
positioniert, mit einem Vertrieb in 140 Ländern.












































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































